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Cultura

_ Moda

M Sull'importanza della ventennale colla-
borazione tra le sorelle Fendi e Karl Lager-
feld la mostra di Roma non lascia certo
ombre. Ma ¢& altrettanto interessante esa-
minare l'operazione che sul loro lavoro &
stata imbastita, nei suoi aspetti culturali e
nei suoi risvolti sociali, come particolare
occasione dell'industria culturale. A pro-
posito della progressiva ma inesorabile ca-
duta dei ristretti confini disciplinari tra le
diverse arti, di cid che un tempo si definiva
interdisciplinarita, Ida Panicelli, responsa-
bile della mostra, chiude la propria presen-
tazione con queste parole: «Non resta che
osservare il felice dilagare dei sistemi uno
nell’altro». La frase era ben avviata nel suo
inevitabile rimando ad un film di successo
di qualche anno fa che si intitolava appun-
to «Non ci resta che... piangere». Ma la cu-
ratrice si & lasciata trascinare dal suo vitali-
smo di fondo e dalle possibilita intraviste di
nuove avventure culturali in territori di
caccia inesplorati, o perlomeno inusuali
per Roma, e preferisce cosl indicarci nuo-
ve prospettive di felicitd. Ma anche questo
non & che il sintomo di una dilagante cultu-
ra della confusione contro cui, credo, sia il
caso invece di rialzare gli argini per comin-
ciare a rimettere ordine. Il nuovo modello
culturale che sta prendendo corpo pare es-
sere quello che tende a far galleggiare tutto
sullo stesso piano, creando atmosfere dif-
fuse, universi indistinti, valori indifferen-
ziati. E tutto cid trapassa, fatto sintomati-
co, dall’arte all’architettura, al teatro, giu
sino al sistema della moda, quasi a configu-
rare un vero e proprio schieramento unita-
rio da cultura del consenso che trova nello
slogan del «made in Italy» il proprio caval-
lo di battaglia. 1l disegno di confondere le
acque, proprio mentre su altri fronti si insi-
ste sul recupero della professionalita, ha
come fondamento la mancanza assoluta
della stessa, un disinvolto dilettantismo
culturale ed una propensione all'improvvi-
sazione davvero sorprendenti i cui risultati
sono, di solito, una sciatteria diffusa ed
una disponibilita a tutto.

Non ho alcuna prevenzione, sia chiaro,
riguardo al fatto di ospitare la moda in una
struttura come la Galleria nazionale d’Arte
moderna di Roma, anche se discuto il pro-
liferare di tante iniziative concomitanti in
sedi, per definizione, destinate a garantire
una sorta di promozione se non di legitti-
mazione culturale.

Ci sono gia degli spazi preposti a queste
iniziative, basti pensare, tra gli altri, alla
' Triennale di Milano o al Csac di Parma.
‘Quest’ultimo in particolare ha ormai una
propria tradizione e basterebbe che si
preoccupasse meno di «ripulire» in tutta
fretta gli studi dei diversi operatori artisti-
ci, con tutti gli oneri sociali che cid com-
porta, magari lasciando sedimentare il
contemporaneo, in modo da legare, finché
¢ possibile, l'artista al proprio luogo di la-
voro, senza smantellare inoltre, come di
fatto & avvenuto ad esempio per I'Archivio
dei disegni di Architettura dell’Accademia
di S. Luca, i piccoli archivi periferici. Po-
trebbe cosl diventare una struttura di coor-

dinamento, anziché una incontrollabile

megaconcentrazione scarsamente utlizza-
bile dagli studiosi e dal pubblico piu in ge-
nerale.
Pur mantenendosi entro gli stretti ambiti
di una corretta operazione culturale e di-
dattica, la mostra del binomio Fendi-La-
gerfeld, con la conseguente promozione
nell’'unica Galleria di Stato per I'Arte mo-
derna e contemporanea dell’intero territo-
rio.nazionale, di un particolare settore del-
la moda, come quello della pelliccia, ciog
del simbolo stesso del lusso e della ricchez-
za, si poteva prevedere che fosse ad alto
rischio. E pure ammettendo che anche per
quanto riguarda la moda si tratta sempre,
in fondo, di una storia parziale del lavoro
dell’'uomo, cosl come per le arti maggiori,
su cui quindi sarebbe legittimo ogni tentati-
vo di lettura stratigrafica in profondita, il
discorso sulle priorita e sui limiti non & del
tutto peregrino. Chissa d'ora in poi quante
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A proposito della mostra Fendi-Karl Lagerfeld alla
Galleria nazionale d’arte moderna: il difficile
equilibrio tra ricerca estetica ed esigenze della moda

Dall’arte povera
all’arte ricca

nato, indirizzeranno, anziché a fiere o0 a_

manifestazioni di settore, i propri iscritti a
fare i questuanti alla Galleria nazionale per
ottenere spazi € promozione. Qualcuno,
speriamo, non si lascera convincere facil-
mente. Non basterd promettere, come &
avvenuto per la mostra in corso, sottoli-
neato del resto in modo non certo edifi-
cante, che poi successivamente ci si impe-
gnera a dare un contributo alle prossime
iniziative. Cid che dispiace, comunque, &
che la possibilita di autofinanziamento, co-
me in questo caso, sia un fattore determi-
nante nella definizione del calendario delle
mostre da presentare. Certo la pelliccia va-
le gia di per sé e non ha bisogno del museo
per valorizzarsi, quindi nessun moralismo.
E la inevitabile celebrazione di un marchio
a creare imbarazzo, con la sua implicita
possibilitd di moltiplicare la schiera degli
aspiranti ad averlo come simbolo di distin-
zione, vero, di chi si accontentera di averlo
contraffatto e di chi, frustrato, non riusci-
ra mai ad averlo.

Mi preoccupa sempre di pil, camminan-
do per strada, quel paesaggio desolato, ani-
mato dal brulichio di chi, senza un'identita
culturale e sociale, sa riconoscersi solo at-
traverso le comuni cose «firmate» che in-
dossa quasi a rispecchiarsi come in un
ghetto.

Ed allora, ci si poteva anche adoperare
per arginare, per rettificare il tiro della
operazione. E un po’ che va avanti questa
storia delle iniziative autofinanziate. Gia

. con precedenti e diverse direzioni, ci si era

messi sulla china pericolosa di far finan-

B Almeno il titolo del lungo saggio in-
troduttivo, evocante il mito della pellic-
cia, con incursioni tra arte, cinema e
moda, da Fellini, a Marlon Brando, allo
Jugend Stil, Arturo Carlo Quintavalle
avrebbe potuto risparmiarcelo: Il pelo e
lp pelle, infatti, prescindendo dal ben-
ché minimo sentore di «esprit maltour-
né», & un titolo che francamente non fa
premio al lodevole sforzo di presenta-
zione, che I'autore ha fatto, per delinea-
re lo sfondo di cultura in cui si iscrive
I'attivita di pellicceria d’alta moda delle
sorelle Fendi. Le Fendi sono delle ecce-
zionali artigiane e Karl Lagerfeld uno
stilista eccezionale: fanno moda, colla-
borano alla formazione del gusto, e in
quanto tali, rientrano nel circuito piu
vasto e importante della produzione di

contemporaneo. L'arte &, essenzialmen-
te, metafora: essa & forma del contenu-
to che le & connesso, e per definizione
abita l'area del «disinteresse» espressi-
vo. Per questo & cosa rara, merce «senza
prezzon, e difficile da trovare nel mon-
do «snob» — sine nobilitate — nel quale
viviamo, il quale, diceva Mallarmé, «so-
pravvive alla scomparsa del Bello». An-
che per questo, I'arte &, essenzialmente,
progetto «malinconico»: contrariamen-
te ai fasti della moda, che reclamano lo
scintillio dell'effimero per la piena,
smagliante, affermazione.

Non mettiamola
da parte

immagine, gravida di senso, del mondo

Un figurino di Fendi-Karl Lagerfeld

E stato certo un merito dei curatori
della mostra avere valorizzato un esem-
pio elevato di incrocio tra attivita indu-
striale e criterio del buon gusto, nell’e-
poca della sua massificazione e della
omologazione, volgarizzata, dei linguag-
gi artistici. E una strada da percorrere
con sicurezza, una collaborazione da
approfondire e continuare. L'importan-
te, come serapre, ¢ che perd in simili
iniziative, di governo dei processi cultu-
rali e della loro diffusione, restino fer-
me le distinzioni necessarie, tra arte,
moda, costume, come & necessario per
una politica delle istituzioni che non vo-
glia puramente registrare cid che acca-
de. A che servirebbe il «pubblico», se si
riducesse semplicemente a fare da pas-
serella per ie legittime peripezie del
«privato»? E il problema che abbiamo di
fronte, se in qualche modo ci sta a cuo-
re quella nota «distanza» artistica, per
cui il buon gusto si distingue dal cattivo
e ci interessa non cadere nell’equivoco
di quel critico che un giorno affermo
che «l'unico valore dell’arte & il suo con-
sumo», o il suo essere merce. Dopodi-
ché, quel giorno, davvero anche tutte le
«pellicce» saranno buone, e 'arte sara,
ovviamente, messa da parte.

du. t.

ziare parzialmente agli artisti le proprie
mostre, ed oggi siamo ad una situazione
incontrollabile in tutti i campi. Dai libri
prepagati dagli autori o foraggiati dai di-
partimenti universitari, a riviste pagate
dalle facolta, come nel caso, tra i piu cla-
morosi, di una rivista un tempo gloriosa,
come «Controspazio». Ma accettando que-
sta situazione come principio di realta, si
pud almeno pretendere che i responsabili
scientifici di una iniziativa che si svolge in
una istituzione pubblica siano attenti cu-
stodi dei valori culturali che 'operazione
stessa innesca? Purtroppo nel caso specifi-
co della mostra Fendi-Lagerfeld, non pare
cosl del tutto. E stata certo cosa lodevole
I'aver tolto I'aspetto di mondanita da sfila-
ta per concentrare tutto sull’aspetto creati-
vo ed esecutivo prima di giungere al pro-
dotto finito. Per il resto, una serie di errori,
come l'esasperazione dimensionale dei fi-
gurini, nel primo salone con l'implicita
idea di far tutto alla grande, un po’ gonfia-
to e, diciamolo pure, un po’ volgare. Spazi
travisati con occultamenti posticci di co-
lonne che davano invece un tono a spazi
decorosi nel loro essere «senza qualitas.
Nel secondo salone si sono allestiti diversi
luoghi attrezzati per le differenti funzioni
espositive. Dalle corrette bacheche che
ospitano i disegni di Lagerfeld alla rico-
struzione delle prove di lavorazione delle
Fendi non si esce mai dalla logica espositi-
va tesa alla ricerca di una particolare origi-
nalita da vetrinisti, con le luci ed un gusto
per il soft che riesce ad annullare la davve-
ro straordinaria campionatura dei mate-
riali.

Ma le parti espositive pit fuorvianti sono
quelle definite come il «cervello», una sorta
di batiscafo, di camera di concentrazione
delle idee, il «caleidoscopio», un ottagono
aperto in cui le diverse collezioni trovano il
loro riferimento figurativo e culturale ed
infine il «teatrino» in cui il prodotto finito,
esemplificato per pezzi significativi di an-
nate storiche, trova una propria collocazio-
ne spiazzata senza ricorrere alle indossatri-
Ci. E
Ebbene il «cervello», vero e proprio tea-
tro della memoria ammucchia in una tar-
diva citazione di narrative art, coinvolgen-
do lo spettatore nell’elemento ellittico, a
botte rovesciata, disegni ed oggetti fotogra-
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delle fasi di allestimento, prove di laborato-
rio, «pezzi» finiti, come occhiali o mutandi-
ne «pelosis, strumenti di lavoro enfatizzati.
I riferimenti poi nel «caleidoscopio», dai
«selciati romani» alle «crepe della terra», ai
«cieli dei macchiaioli», sono davvero la pie-
tra dello scandalo. O qualcuno spiega filo-
logicamente a chi li ha usati la loro intrin-
secita, al di 1A della loro apparenza sugge-
stiva, o si continuerd a scambiare la luce
che da Lorrain a Turner, passando per
I'impressionismo giunge sino ai macchiaio-
li, o si continuera a pensare che la tinteg-
giatura che sfuma sia la stessa cosa .del
trascolorare degli oggetti sotto la luce. E
cosi Burri, Rotko o Kounellis, proprio nel
luogo che dovrebbe garantire la loro preci-
sa collocazione storica attraverso letture
non devianti, siano intercambiabili con la
terra essiccata, il carbone o la tinta scolori-
ta dell’intonaco. .
Per ultimo, infine, tra le pellicce che si
muovono nel teatro meccanico, nel moto
prodotto da un elementare sistema di tra-
smissione ed il teatro delle marionette delle
avanguardie storiche, o quello meccanico
di Depero, coniugato con l'universo ridotto
a manichino di Schlemmer si continuera a
pensare che esista una sconfortante condi-
zione di parita: tutti si muovono e basta! Si
intravede allora che molto & stato fatto per
arginare o per arrivare almeno ad una let-
tura corretta delle cose esposte, ma ci si
rammarica che altrettanto, purtroppo, si
sia lasciato trasbordare oltre ogni limite.
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