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Anche se in modo discontinuo, con intervalli pit © meno lunghi, la fotografia a
Roma & presente.

Per la mancanza di un luogo ufficialmente deputato ad essa (infatti la
Calcografia Nazionale, che da qualche anno € ." Museo Nazionale della
Fotografia , non arriva a produrre e ad esporre neanche un’iniziativa all’anno,
mentre I'Archivio Fotografico Comunale & gestito in modo, a dir poco,
casalingo), le mostre vengono distribuite tra varie sedi espositive, che vanno
dal Palazzo delle Esposizioni a Villa Medici (unico spazio con un programma),
da Palazzo Braschi agli Istituti di Cultura stranieri, senza riuscire a calamitare
un pubblico numericamente costante, a differenza delle altre capitali europee
dove le esposizioni di fotografia vantano affluenze paragonabili a quelle di
pittura.

| dati sono sconfortanti: basti pensare che la recente mostra di Kudelka a Villa
Medici crediamo non sia riuscita a raggiungere i 3.000 visitatori, mentre quelli
relativi alla mostra della Magnum saranno falsati dalla presenza di 4 iniziative
allinterno del Palazzo delle Esposizioni nello stesso periodo. La grande
mostra di Robert Frank & stata praticamente ignorata.

Il tutto, a nostro awviso, per la cronica mancanza di un programma e di una
cattiva informazione.

Da queste premesse I'idea di far confluire tutti gli istituti che attualmente si
occupano di fotografia, con I'eccezione di quelli comunali e statali (le cui
lungaggini burocratiche rendono inattuabile qualsiasi progetto), in un
programma comune, che nel rispetto delle singole autonomie, consenta di
scandire periodicamente le iniziative, di definire un pubblico affezionato, che
abbia la forza di promuovere efficacemente le mostre, anche le piu difficili,
come parte di un discorso unitario.

A differenza di cid che si fa a Parigi, Torino, Arles e per Friuli-fotografia, il
nostro obiettivo & quello di organizzare una mostra al mese nei singoli Istituti di
Cultura, tanto da garantire almeno 11 mostre all’anno, da settembre a luglio:
33 in tre anni (questa infatti & la durata del progetto).

Il nostro rappresenta, inoltre, il primo tentativo di produrre cultura a Roma con
un programma organico che superi i particolarismi nazionali e che punti al
decentramento della fruizione da parte del pubblico.

Le mostre potrebbero essere anche lo spunto per svolgere, nel loro ambito,
ulteriori manifestazioni.



André Kertész



ISTITUTI DI CULTURA DA COINVOLGERE NEL PROGETTO

Accademia Americana
Accademia del Belgio
Accademia di Francia
Accademia di Spagna

Istituto di Cultura Giapponese
Istituto di Cultura Austriaco
Goethe Institute

Accademia di Danimarca
Istituto di Cultura Italo - Latino Americano
Istituto di Cultura Svizzero
British Council

Istituzioni Pubbliche Italiane da coinvolgere eventualmente, solo dopo
I’accettazione degli stranieri, per proporre autori italiani:

Calcografia Nazionale

Assessorato alla Cultura del Comune di Roma

I.S.M.E.O.



Eugene Smith



STRUTTURA ORGANIZZATIVA

Comitato di coordinamento:

Marina Miraglia

Giovanna Calvenzi

Francesco Moschini

Mario Peliti

Roberto Koch

persona da definire per I'ufficio stampa

Ogni mostra verra organizzata e finanziata da ciascun Istituto di Cultura in
accordo con il comitato di coordinamento.

Sara cura del Comitato limpostazione generale del progetto, la sua
presentazione ufficiale, la promozione generale e di ogni singola iniziativa,
I'ufficio stampa, la pubblicazione del catalogo.



Gabriele Basilico



IL CATALOGO

La tendenza degli ultimi anni nella pubblicazione dei cataloghi e quella di
renderli sempre pil monumentali, costosi e pertanto meno accessibili a un
pubblico giovane come quello che si occupa di fotografia.

Pertanto la nostra idea e quella di riallacciarci all’esperienza delle pubblicazioni
di Mazzotta, Photo poche, della casa editrice Nishen, che attraverso cataloghi
di dimensioni e soprattutto di costo contenuto (massimo 15.000/20.000 lire,
ma non per questo di scarsa qualita formale), hanno consentito la diffusione di
tanti autori, anche di difficile commercializzazione.

Ogni catalogo sara bilingue: in Italiano e nella lingua dell’Istituto ospite.

Data la scadenza mensile delle singole mostre, sara possibile stipulare
contratti di abbonamento a costo ridotto.

Gli studenti potranno acquistare il catalogo al 20% di sconto.

Sara possibile studiare forme di promozione per titolari carta American
Express.



~Lewis Hine



IMPEGNO DEL PROGETTO

3 anni, con possibilita di interruzione dopo la fine del secondo.

IMPOSTAZIONE DELLA PROMOZIONE

Conferenza stampa di presentazione ad Arles;

conferenza stampa di presentazione a Roma;

pubblicazione di aimeno 50.000 programmi da diffondere negli Istituti d’Arte e
nelle Universita, oltre che per posta a elenchi selezionati e come incarto nelle
riviste di settore e nei principali settimanali;

annuncio della mostra successiva in occasione di ogni inaugurazione;

coinvolgimento dei Media attraverso un attento ufficio stampa che operera per
I'intero anno.



Henri Cartier Bresson



SPAZI RISERVATI ALLO SPONSOR

Presenza del marchio su ogni pubblicazione;

una pagina pubblicitaria sul programma delle mostre;
150 copie del catalogo;

enfasi sui comunicati stampa;

realizzazione di un pannello dedicato all’inizio di ogni esposizione.



COSTI (per anno)

Sponsor unico: L. 300.000.000
2 sponsor : L. 165.000.000 ciascuno

3 sponsor L. 120.000.000 ciascuno

MODALITA’ DI PAGAMENTO

50% alla stipula del contratto
50% in occasione dell’inaugurazione della prima mostra



