Alla AAM | Cooperativa la grafica pubblicitaria ed editoriale fra anni Venti e Quaranta

Una donna sospesa fra cielo e cristallo
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Grafica pubblicitaria

«La pubblicitd non era an-
cora una scienza che si ap-
poggia alla statistica, una'
scienza precisa, con le sue
leggi di ferro, la sua dottri-
na, le sue massime, le sue
sintassi e la sua morfologia.
Le cattedre di pubblicita
non erano state ancora crea-
te presso le Universita ame-
ricane. Una pubblicitd bam-
bina parlava a una nazione
bambina che si andava ri-
mettendo a poco a poco dal-
lo sbalordimento di essersi
risvegliata un bel giorno
modernas: cosi Napolitano
descriveva su «La lettura
del 1921» l’etd mitologica
della pubblicita, quella che
si chiude con il 1914. La de-
scriveva come un’epoca feli-
ce, un mondo fatato e immo-
bile, puramente fantastico,
<pieno di suggestioni, di in-
viti, di promesses. «Oh pub-
blicitd pubblicita. In-te sola
era la felicita!s. Da quell’ac-
costamento, fra pubblicita e
felicita, prende il titolo la
mostra che la AAM/Coope-
rativa architettura arte mo-
derna dedica, nella sede di
via del Vantaggio, all’evolu-
zione della grafica pubblici-
taria e della grafica edito-
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fra le due guerre. A destra, pubblicita per la Societa

riale in Italia, dagli anni
Venti agli anni Quaranta:
«Pubblicita! Felicita! Munari
& Company». Curata in col-
laborazione con lo studio bi-
bliografico «<La Camera del
Sud>», la rassegna spazia dal-
le periodiche illustrazioni di
Mario Sironi su L'Illustra-
zione del Popolo d'Italia al-
le tavole di satira politica,
alle illustrazioni futuriste di
racconti, agli architettonici
fotomontaggi di Vinicio Pa-
ladini.

E I’epoca in cui si assiste
al formarsi di una «cultura
otticas, allo sviluppo della
tecnica del guardare e «pen-
sare otticamentes, alla crea-
zione di associazioni di idee
e di metafore ottiche. E lo
sviluppo del film, della foto-
grafia moderna, della tecni-
ca come mezzo per fare arte.
Non pin la teoria o l'emozio-
ne della macchina, ma l'ar-
te applicata industrialmente,
il cinema e la pubblicita.
L'esposizione di via del
Vantaggio, basata su riviste
dagli anni Venti agli anni
Quaranta, presenta molti
maestri del genere, come'
Depero, pittore futurista che
non abbandona nel campo

particolare la gioia dei suoi
paesaggi lunari: «foglie gi-
ganti, corolle immense stel-
lari, fiori smontabili, alberi
prismatici e meccanici, co-
razze policrome, plastici sce-
nomobili, balli plastici, arte
espressa con Ogni mezzos,
Ancora, tuttavia, non si
dipinge la realta dell’astrat-
to. Scrivera Munari: «Mi ac-
corsi infatti che 1'arte
astratta di allora era in
realtd una rappresentazione
verista di oggetti, una natu-
ra morta di oggetti inventa-
ti: triangoli, quadrati, linee,
piani... invece di bottiglie e
pere...». ¢«La ricerca di Bru-
no Munaris, spiegano i cura-
tori della mostra, «é nell’og-
getto definito e finito nella
sua trasmutazione surreale,
L’'oggetto diventa astratto
nel momento in cui é libera-
to dalla sua utilita di ogget-
to: «Munari, come Duchamp
e Picabia, come Max Emnst e
Fontana, come Raymond
Roussel e Palazzeschi, rin-
giovanisce il mondo con la
sua eresia, la sua ironia, la
sua allegria. Quell’ufficio
che ieri spettava all’amore,
oggi torna alla fantasia.
Una fantasia degenere, sen-

za dubbio, dove la parte del-
I'inganno, del miraggio e an-
che dello scherno, viene a
prendere il posto dell'inno-
cenza. Una fantasia che fa
l'occhietto alla tecnica pil
che alla poesias.

Allo stesso modo, nella
percezione visiva con cui
Luigi Veronesi da forma al-
1’invisibile, nele sue felici
composizioni geometriche so-
spese, & lo stesso corpo defi-
nito a divenire astratto: co-
me la pubblicitd per i cri-
stalli Securit del 1938, un
corpo di donna nel costume
olimpionico, sospesa fra il
cielo e un trampolino di cri-
stallo. <Affidatevi serena-
mente al cristallo Securits.
L’'immagine é tratta dalla
rivista «Il Vetros. E ancora,
appaiono nella mostra mate-
riali di Nizzoli, Carboni,
Buffoni, Dradi Rossi, Her-
bert Bayer, Amaldi. «Di tut-
ti», concludono gli organizza-
tori della rassegna, <possia-
mo dire con Marinetti:... La
produzione ha diritto di es-
sere valorizzata. Considero i
pittori pubblicitari come au-
tentici artisti creatoris.
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