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N. Montecorboli, F. Moschini, A. Stefani.
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La documentazione e la valorizzazione di |
aspetti culturali della vita della citta rientra &
nei compiti di una Pubblica Amministrazione.

La presa di coscienza che Roma, come tutte le <
grandi metropoli che negli ultimi decenni
hanno visto il loro volto trasformarsi ed ade-

guarsi alle necessita contingenti ed alle mode,
ha subito e sta subendo gli aspetti negativi
della cosi detta civilta dei consumi in nome Cartoleria Calzone.Pianta e porta d'accesso (Ril. Cimino, Martellotta, Montebello, Pilkannen).
della quale viene pill 0 meno volontariamente
alterato cid che nella storia della citta ha avu-
to il significato pill nascosto, ci ha spinti ad
attivare una ricerca che documentasse le atti-
vita ed i negozi d’epoca ancora presenti
all’interno del tessuto urbano.

Da un primo censimento effettuato all’interno ; L 5
dell’'USICS sui negozi storici & nata |'esigen- /
za, in occasione della mostra sull”Arredo
Urbano, di inserire anche alcuni esempi di si-
gnificative opere d’autore contemporanee che
documentano come il tema dell’arredo delle
attivita commerciali rientra nell’ambito del
dibattito culturale.
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In questa prospettiva € stato avviato un pro- i
gramma di collaborazione con |'Istituto | il
Europeo di Design al fine di produrre analisi ’:[ g i ]:l il
conoscitive con contributi interdisciplinari, - |l | -
rdisciplinar 0 A il L

Il campo di ricerca sui negozi storici presenta-
va infatti aspetti interessanti in vari settori, le
insegne, I'arredo, i materiali.

Documentare questi vari livelli & 1’obiettivo
della ricerca, cosi che le peculiarita dello taes
L.LE.D. sembravano adeguate in quanto struttu-
rato in settori specifici: architettura, design,
fotografia,

Il materiale elaborato consiste quindi nel rilie-
vo grafico sviluppato nell’ambito del
Dipartimento di architettura, I'indagine sui
caratteri delle insegne effettuato nell’ambito
del corso di grafica ed infine la campagna rea- Farmacia Uroda. Fronti su piazza Capranica ¢ su via delle Collonelle (Ril. Arthofer, De Cointet, L. Tibaldi,
lizzata dal corso di fotografia. Tibaldi).

[l materiale presentato all’interno della mostra

fa parte di una pidl vasta ed esaustiva ricerca 1 —

condotta nell’ambito dell’USICS con la fina- H_H "ﬁ.ﬂ?’?‘
lita di pubblicare i materiali raccolti avvalen- 1 E ﬂ-gl:lD I
N

Catello D" Auria in via Due Macelli. Sezione longitudinale e porta d’accesso. (Ril. Tomei, Virus e Zoccale).
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dosi, tra I"altro, di qualificati contributi.

RICERCA STORICA: E. Vagno:zzi, P. Scialla

L indagine sui negozi d'epoca e d'autore si I
avvale di un contributo specifico relativo alla
documentazione storico-archivistico per rico-
struire il processo tipo-funzionale e normativo
delle attivita commerciali all’interno del tes-
suto urbano della citta.

Saranno inoltre trattati, in quanto momenti si-
gnificativi nel campo dell’edilizia commercia-
le, i chioschi; padiglioni; chalet; etc. che assu-
mono nella formazione di Roma capitale un .
ruolo funzionale e un aspetto architettonico . - e > . PR
qualitativamente importante. . - e T o
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IL NEGOZIO COME CONTINUITA CON LO
SPAZIO URBANO

Occasione della ricerca svolta dagli studenti
del Dipartimento Architettura d’Interni
dell’Istituto Europeo di Design & I'indivi-
duazione dei luoghi del commercio come rac-
cordo ¢ prolungamento dello spazio urbano.
Utilizzando gli strumenti disciplinari del-
I"architettura e del design, sono stati voluta-
mente tralasciati gli aspetti socio-economici
sicuramente pil determinati per la lettura del-
le trasformazioni avvenute, ma meno signifi-
cativi per la comprensione dei rapporti con la
citta. Non sono stati inoltre oggetto della ri-
cerca la grande distribuzione ed i centri
commerciali che si confrontano ad una scala
dimensionale pill grande: si & scelto invece il
negozio come unitd minima di indagine, nel
suo immediato rapporto con la via sulla quale
affaccia.

Anche se la ricerca, presentata parzialmente
in questa occasione, €& incentrata sui negozi
dell’ultimo ventennio, ci & sembrato ne-
cessario per questioni di metodo, indagare al-
cuni dei negozi “storici” che hanno con-
servato sino ad oggi qualita architettoniche e
tecniche di vendita del secolo scorso. L'ap-
proccio € stato quello di documentare e quindi
catalogare attraverso un rilievo scientifico tut-
te le tipologie e gli elementi di arredo. Questo
¢ avvenuto attraverso la misurazione ed il ri-
disegno dell’architettura e dei mobili, ponen-
do anche I'attenzione sulla qualita dei mate-
riali utilizzati. Si & immediatamente eviden-
ziata la suddivisione dello spazio del negozio
in due ambiti ben precisi. quello che & fuori la
porta d’ingresso e quello che & interno. Alla
vetrina, zona filtro di comunicazione,é dele-
gato tutto il rapporto con la cittd e general-
mente non & altro che una non coinvolgente
mostra del prodotto nel suo carattere di
catalogazione. Nell'interno invece si esplica-
no esclusivamente ed in maniera apparente-
mente autonoma le funzioni di vendita.
Avendo come obiettivo quello d’indagare il
ruolo che svolge il “negozio” nella formazio-
ne dell’immagine della citta, per la seconda
fase della ricerca si ¢ preferito scegliere una
logica legata alla qualita dell’oggetto,ricer-
cando negozi “d’autore” piuttosto che seguire
logiche pil legate al mercato che ci avrebbero

Emporio Armani a via del Babuino. Pianta del piano terra. Porta d’accesso e sezioni. (G. Armani, L. Ortelli, C.
Rovatti, 1985) (Ril. G. Fedro, D. Larizza, G. Panelta, P.D. Tomat).

Libreria Rinascita a via delle Botteghe Oscure. Pianta del piano terra. Prospetto e sezione assonometrica. (C.
Dardi. 1980) (Ril. G. Cerio, P. Condello, G. Montebello, D. Morano).
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Dominici a via del Corso. Pianta, prospetto e sezione. La scatole delle scarpe: modulo ordinatore. (A. Tocchi, Tommasi, 1970) (Ril. M. De Meure, P. Minghetti,
A. Salvini, D, Storelli).
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Flos a via del Babuino. Pianta e fronte su via del Babuino. Sezioni trasversale ¢ longitudinale. (A. Castiglioni, 1978) (Ril. S. Eugeni, A. Orsini).

g%deénissima a via della Mercede. Pianta della zona espositiva posteriore, fronte su via della Mercede e pianta delle vetrine. (I. Gardella, 1987) (Ril. N. Tomassi,
.V. Hunolstein).
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allontanato dal nostro specifico. Rispetto ai
negozi contemporanei si ¢ dimostrato super-
fluo procedere con lo strumento del rilievo ar-
chitettonico, essendo stato possibile. nella
maggior parte di casi, raccogliere i materiali
originari esistenti presso gli stessi progettisti.
Il confronto del singolo progetto con la poeti-
“a dell’autore ¢ stata utilizzata per capire qua-
li erano le costanti che negavano tutti i pro-
getti. L'ambiguita tra spazio pubblico e spa-

zio privato e la difficile riconoscibilita del
prodotio sono comuni a questi negozi; si per-
de la funzionalita del mobile darredamento e
lo spazio architettonico stesso diventa I'unico
contenitore,

Il confronto tra la parte storica della ricerca e
la parte contemporanea, occasione di questa
mostra, si concretizzano in una “tavola d’in-
venzione” applicata ai negozi, coordinata da
G. Neri e L. Rattazzi, che vuole essere un rac-

Stildomus a via del Babuino. Pianta della zona verso via Margutta. Sezione longitudinale. Fronti esterni ¢ sezioni trasversali. (A. e T,

A. Martellotta, F. Riganello, L. Scotti).
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conto tra progetto, linguaggio architettonico
dell’autore e storia dell’architettura che si
ponga come appunto per una metodologia
della progettazione dei negozi.

(Ricerca condotta dagli studenti del Dipar-
timento d’Architettura d’Interni dell"ISTITUTO
EUROPEO DI DESIGN DI ROMA)

S. Cassio, I. Marioni

Scarpa. 1985) (Ril. V. Cimino,
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