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ie e negozi della capitale
IVisi tra passato e capacita
ropositiva per I’avvenire

Emilio Del Gesso
P resso la galleria A.M. Architettura Arte
Moderna di Roma, nell’ambito della se-
zione espositiva «Il patrimonio storico:
questioni € metodi», si tiene in questi giorni
una mostra dal titolo «Roma: negozi d’epo-
ca». Promossa dall’ufficio speciale per gli in-
terventi sul centro storico (U.S.I.C.S.) e con-
dotta dagli studenti dell’Istituto Europeo di
Design. tale mostra s’inserisce nell’ambito di
una ricerca il cui intento «civile» & quello di
un intervento sul territorio urbano sia da un
punto di vista storico che da un punto di vista
progettuale-propositivo.
L’esposizione infatti, secondo quanto perse-
gue la galleria romana, da spazio ad una
«architettura di pubblica utilita» e quindi ad
una ricognizione su spazi pubblici e privati. In
particolare essa si articola su due idee portan-
ti: la prima, che € pin propriamente filologica
e documentale, ispirata ad una ricognizione
del centro della citta, cerca di evidenziare la
presenza sul territorio di strutture e di spazi di
vendita che risalgono alle origini della moder-
na civilta consumistica e sottolinea in sede
storica le sopravvivenze e la capacita che que-
sti hanno di stabilire ancora un rapporto
dinamico-positivo con la strada. La seconda
idea si avvale piu propriamente di una descri-
zione di arredamenti di negozi progettati e
realizzati a Roma da alcuni architetti contem-
poranei come ad esempio il progetto di Co-
stantino Dardi per la libreria Rinascita. Il
nutrito catalogo presenta, fra gli altri, inter-
venti di Cussino, Montecorboli, Moschini, Ne-
ri ed una nostalgica intervista a Giulietta Masi-
na. La ricerca, un vero e proprio percorso
diacronico, sottolinea tra I'altro in questo suo
dualismo propositivo una conflittualita latente
ed irrisolta tra conservazione e rinnovamento,
fra rivalutazione e nuove proposte. Questo
perche «se il carattere frammentario delle
botteghe storiche nasce dalla discrezione con
cui esse si sono conservate nel paesaggio urba-
no, quello dei negozi contemporanei € il
frutto di una diversa concezione del rapporto
fra lo spazio commerciale e la strada e della
rottura della continuita del fronte stradale»
(Moschini).
In molti casi oggi € infatti visibile lo stranea-
mento e lo stravolgimento che alcune «botte-
ghe» hanno attuato nella citta non solo in
termini di arredo urbano ma anche in termini
culturali: si pensi alle polemiche sullo sfratto
delle librerie sostituite da ben pin remunerati-
ve jeanserie. E' questo un dibattito quanto
mai attuale che proprio per il suo carattere

economico presenta delle soluzione relativa-
mente di qualita, quando pit comunemente
invece imposte da esigenze di richiamo e di
profitto. Ed il confine fra I'«<innocenza» di
Ruskin e Morris e I'immaginario massmediale
contemporaneo trovano nel consumismo di
massa una inevitabile e costante sperimentata
disillusione. Ben venga quindi una proposta
che cerchi di «tracciare una mappa delle
attuali consistenze del negozio storico e del
suo stato di conservazione attraverso gli anni e
gli interventi subiti, primo passo di una strati-
grafia analitica». Cosi ad esempio apprendia-
mo che il Caife Greco, forse il piu antico di
Roma, ¢ un «momumento» storico non solo
per la sua vetusta ma anche per alcuni dettagli
nella decorazione e nell’arredamento che ri-
velano il gusto di un’epoca: infatti il carattere
della sua insegna ¢ stato ispirato alle scoperte
archeologiche romane del *700. E d’altra par-
te come fa notare Franco Zeli la storia delle
insegne risale all’epoca romana con «la capita-
le lapidaria quadrata», carattere realizzato in-
torno al primo secolo avanti Cristo e che ha
influenzato lapidi, insegne monumentali e
commerciali sino ai nostri giorni. Cosi pure
uguale carattere ha I'insegna in marmo scolpi-
to della sala da teé di Babington’s in piazza di
spagna. Sempre nell’ambito della ricognizio-
ne storica € interessante la catalogazione delle
diverse botteghe e negozi del centro come
farmacie, profuierie od enoteche famose ri-
salenti alla fine dell’800 come ad esempio la
Buccone, vini ed oli situata all’interno di un
palazzetto settecentesco ristrutturato nel 1874.
Se pero come abbiamo notato per le botteghe
antiche la discrezione € in qualche modo un
dato tipico, per i negozi moderni le nuove
strategie commerciali hanno imposto una pro-
gettazione diversa ed in questo caso la mostra
presenta un interessante sezione quella ap-
{)unto dei progetti contemporanei come quel-
o della libreria modernissima di Sgardella in
cui lo scarto fra consumo del prodotto e sua
rappresentazione € risolto in un uso accorto
fra element: innovativi nella distribuzione del-
lo spazio ed elementi piu sicuramente tradi-
zionali come l'uso del legno. Cosi pure im-
prontati ad un linguaggio di sapiente compro-
messo ma con evidenti connotazioni contem-
poranee sono i progetti di A. Castiglioni per
Flos e di Afra e Tobia, Scarpa per Stildomus.
Questi ed altri progetti riscattano quindi quel-
le inevitabili contraddizioni fra storia del luo-
go e sua riappropriazione, fra il tempo della
memoria e quello del presente, e in pitu di un
caso restituiscono alla mediazione il vero filtro
ed il vero passaggio alla sperimeatazione del
nuovo.
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A Roma si é aperta una mostra dedicala ai negozi d’epoca che si articola da un lato su una ricognizione
del centro cittadino, cercando d’evidenziare la presenza di strutture e di spazi di vendita risalent: alle
origini della moderna civilta consumistica, e dall’altro sulla descrizione di progetti contemporane:.



