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I superstiti negozi d’epoca

ANCHE NEL COMMERCIO
IL PASSATO
CI1 ACCOMPAGNA

Servizio fotografico di

LUCILLA 1ZZ]

di STELIO MARTINI

Un falso modernismo porta all’iconoclastica distruzione di arredi che restano ancora
come testimoni del buon tempo antico. In una saggia concezione della vita, il meglio
del passato deve poter convivere con le opportune novita. Anche nei cambiamenti

di destinazione d’uso dei negozi, vecchie insegne, mostre esterne

e arredi possono almeno in parte essere conservati: occorrono vincoli precisi.

A Parigi, con la pratica della “notifica”, sono state preservate centinaia di situazioni.

on passa mese senza che sui

giornali della capitale non si

levi qualche lamento a pro-
posito dell’annunciata scomparsa di
un negozio d’epoca; senza che qual-
cuno si stracci le vesti per I'immi-
nente sfratto e la prevedibile meta-
morfosi di qualche vetusta attivita
commerciale e quindi per la estro-
missione di un altro pezzo di tradi-
zione dal suo naturale ambito stori-
co. Si piange, giustamente, sull’a-
vanzata, al posto dei vecchi, spesso
ottocenteschi, negozi di tutta una
genia di alieni, che s’inseriscono di
prepotenza nella citta storica, au-
mentandone la discontinuita e il de-
grado.

Tanto scontati quanto generalmen-
te vani, tutti questi appelli, che ri-
guardano ora una vecchia coloreria
di via di Ripetta, gia frequentata da
Macecari e Ziveri, ora a Trastevere il
chiosco (e la grattachecca) di Trilus-
sa, ora una gloriosa farmacia a Piaz-
za di Spagna, sono pill 0 meno moti-
vati, anche se in modo prevalente-
mente emotivo; altre volte sono sol-
tanto I’eco della protesta di un nego-
ziante sfrattato, che prende spunto
da una presunta tradizione per cerca-
re di procrastinare il momento della
sua andata via.

Non si fa distinzione tra negozio e
negozio, fra tipi di arredo e qualita
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Qui sopra, l'interno di una macelleria di via
Ripetta (Mastroddi); un negozio fine
Ottocento, finemente arredato con marmi
pregiati, ornamenti in ferro battuto, e
testine di toro in ottone.

Nella pagina a fianco, in alto, un particolare
del bancone delle carni con un altorilievo
bronzeo. In basso, la vetrina di una
camiceria di via del Tritone,

che ancora oggi conserva la vecchia
insegna in stile floreale.

Shown above is the interior of the
Mastroddi butchery on the Via Ripetta, a
late-nineteenth-century shop handsomely
decorated with fine marble, wrought-iron
ornaments and brass bull's heads.

At the top of the facing page is a detail of
the meat counter with its bronze relief.
Below is the window of the Bazzocchi shirt-
shop on the Via del Tritone. The shop still
hass its original art-deco sign.



OUR PAST INCLUDES
SHOPPING
A false modernity has led to
the iconoclastic destruction
of styles reminiscent of the
good-old days. A wise
approach to life combines
the best of the old with the
opportunities offered by the
new. Even when the type of
store changes, the old
signs, along with the
exterior and interior
furnishings, should be at
least partly preserved.
What is needed are precise
regulations. Paris’s
“notification” system
has saved hundreds
of such sites.

delle stigliature, tra luoghi di memo-
ria o di semplice passaggio di perso-
ne o smercio di prodotti. Molto op-
portuna, quindi, per capire cio che
veramente vale la pena di essere
considerato un valore, quindi difeso,
una recente indagine-campione
svolta per conto dell’USICS (Ufficio
speciale per gli interventi nel centro

storico) dagli allievi del dipartimen-
to di architettura dell’“Istituto euro-
peo del design” in collaborazione
con A.A.M. (Architettura Arte Mo-
derna) su quindici negozi d’epoca
che “hanno conservato qualita archi-
tettoniche e tecniche di vendita tipi-
che del secolo scorso™.

Vale a dire hanno conservato quel-
I’atmosfera di luogo esclusivo, scar-
samente aperto sull’esterno se non
per avere vetrine ricavate dallo spa-
zio dell’ingresso, che gli era propria;
luogo fatto apposta, per la sua inti-
mita, la disposizione degli spazi e la
penombra, per favorire un tipo di ac-
quisto unico e personalizzato — tutto
il contrario di quello veloce e massi-
ficato della moderna societa consu-
mistica; 1’atmosfera di un luogo do-
ve le merci non vengono offerte in
modo informale e volgare ma tra-
sformate in oggetti di affezione e
spesse volte 1'arredo, basato su ma-
teriali pit 0 meno, pregiati, esplica
una funzione puramente decorativa.

Se questo, pili 0 meno, era il mo-
dello del negozio ottocentesco, biso-
gna dire che a Roma esso si & con-
servato pit che altrove; che i negozi,
o meglio un certo numero di negozi
della capitale, hanno subito nel corso
degli anni limitate trasformazioni ri-
spetto alla loro fisionomia originaria
— certamente inferiori, ad esempio, a
quelle delle botteghe di Torino, og-
getto esse pure di un progetto di con-
servazione e tuttavia pil inserite nel-
la vita della citta. E infatti, secondo
gli autori della ricerca, la maggior
parte dei negozi romani d’epoca, de-
nunciano uno stato di conservazione
“buono” o addirittura “ottimo”.
Spiccano per fedelta al severo arredo
originario in mobili di noce scuro, le
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farmacie ed erboristerie (la pil anti-
ca tra le sei prese in esame si trova a
via di Torre Argentina e risale al
1783); ma hanno conservato la loro
primitiva immagine anche la bella
cartoleria Calzone (scaffalature,
bancone e insegna del 1870) e le ma-
cellerie Feroci e Mastroddi, entram-
be fine Ottocento, coi loro marmi
pregiati, gli ornamenti in ferro battu-
to, le testine di toro in ottone e i gan-
ci a forma di corna; come pure la Sa-
la da tea Babington’s, la fabbrica di
guanti Catello d’Auria e, nel suo
complesso, la Cappelleria Radicon-
cini.

E chiaro che i vecchi parquet, a
causa dell’usura, sono stati sostituiti;
¢’e chi, per comodita, ha creato un
soppalco; qualcun altro ha aggiunto
una scala o un bancone poco coeren-
ti con lo stile dell’ambiente, ma si
tratta di piccole modifiche; nel com-
plesso, i negozi romani d’epoca non
si discostano molto dal modello ot-
tocentesco. E la ragione per cui, co-
me scrive il prof. Francesco Moschi-
ni, che ha progettato la ricerca, si
presentano “come delle isole senza
alcun rapporto con la citta”, come
dei buchi neri, dei non luoghi, degli
spazi fuori della storia, che “custodi-
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scono la memoria pietrificata della
citta di ieri”.

E anche il motivo per cui quelli
scomparsi, e non sono pochi, posso-
no sembrare come non mai esistiti e
viceversa ripresentarsi alla memoria
con tutto lo struggente fascino delle
immagini perfette e irripetibili; una
specie di fata morgana retrospettiva.
Ce ne sono di “neiges d’antan” nel
passato della citta! Anche se poi nel-
la memoria di ognuno & rimasto im-
presso un certo ambiente, colore, o-
dore, luce, a preferenza di altri. Ad
esempio, gli ebani scolpiti e la cas-
saforte ottocentesca della scomparsa
gioielleria Masenza a via del Corso
o i marrons glacés con le violette di
Ronzi e Singer, a largo Chigi.

Oppure i deliziosi specchi floreali
e gli angoli per conversare del Caffe
Latour a via Cola di Rienzo; o anco-
ra le trionfali poltrone di velluto ros-
so e gli ampi lavabi di porcellana,
moltiplicati dagli specchi, della bar-
beria dei fratelli Catalani, a piazza
Sant’ Apollinare. Quando, verso se-
ra, si accendeva un elegante lampa-
dario, il locale sfavillava come un
salone da ricevimento. C’¢ ancora, li
intorno, chi ricorda altri dettagli del
locale, ricorda ad esempio che era

frequentato tra gli altri dai seminari-
sti e dai preti del Collegio Spagnolo
(ora emigrato a Torrerossa); ma fino
a quando ci sara?

I negozi censiti, fotografati, misu-
rati, analizzati, nel corso della ricer-
ca durata due anni e mezzo, sono co-
me si & detto quindici; ma gli eserci-
zi pubblici “localizzati” sono molti
di pit, cinquantuno. L.’elenco, per o-
ra solo un elenco, comprende luoghi
della memoria collettiva, come caffe
e ristoranti. Dal Caffé Greco, che ri-
sale al 1870 e dovette la sua fortuna
al fatto di aver messo per primo nelle
tazzine caffé vero e non surrogato di
ceci, fagioli e castagne, al Bar della
Pace (fine Ottocento) o al Bar Rosa-
ti, che & del "21; dal ristorante della
Sora Cecilia (1898) all’Enoteca
Buccone, che & dello stesso periodo.

Nell’elenco figurano ovviamente
le famose gioiellerie e orologerie,
Bulgari e Haussman, ma piu antiche
di loro sono le argenterie, la Bottega
dell’argento a via Bocca di Leone
(meta Ottocento) e 1’argenteria Cra-
venzola a via del Corso (1870); non
mancano i negozi di abbigliamento
(Schostal apre le sue vetrine al Cor-
so 1’anno dell’unita d’Italia, la mer-
ceria “A Moda” & di dieci anni pri-



ma); ci sono anche una coloreria e u-
na ferramenta, quest’ultima una del-
le poche sopravvissute nel centro
storico, dato che la loro funzione,
come quella delle latterie, si ¢ ridotta
col calo dei residenti.

Ognuno di questi locali, avendo
cento e pit anni di vita, ha partecipa-
to a vari momenti e aspetti della vita
quotidiana di varie generazioni di
romani e hanno contribuito alla for-
mazione del paesaggio cittadino e di
quel rapporto molto importante che
si stabilisce, attraverso i negozi, tra
abitanti, fisionomia delle strade e
citta. Da questo punto di vista, Roma
cambia ovviamente dopo il 1870 e
infatti molti negozi sono collegati a
questa data — ad esempio, la Cappel-
leria Vigano, sorta nel 1873 sull’on-
da immigratoria che portd a Roma,
insieme con gli impiegati dei mini-
steri, gli antenati bergamaschi degli
attuali proprietari.

“Una tradizione”, dice Luciano Vi-
gand, “che si tramanda con un pizzi-
co di codardia e che ci ha permesso
di passare indenni attraverso cento-
venti anni. Oggi continuiamo ad im-
portare dall’Inghilterra cappelli (una
volta li fabbricavamo noi), cravatte,
pullover, ombrelli, e ci alterniamo

nella vendita, io e mia sorella, con la
coscienza di esplicare una parte ab-
bastanza obsoleta...”.

Ma i “magnifici cinquantuno”, lo-
calizzati dagli allievi dell’Istituto eu-
ropeo del design, non esauriscono
affatto i locali storici di Roma; basta
andare un po’ in giro e se ne trovano
altri, tutti degni di figurare nell’elen-
co.

All’inizio di via Nomentana, ad e-
sempio, ¢’¢ un saloncino da barbiere
che & stato utilizzato in alcuni film
(tra i suoi clienti ¢’€ anche il regista
Comencini) per l'elegante arredo
Anni Trenta: pareti bordate da un al-
to zoccolo di marmo pregiato, vec-
chie poltrone, specchi con spesse e
bombate cornici di noce. A via Ser-
vio Tullio, in prossimita del ministe-
ro delle Finanze, si possono fare ac-
quisti in una pasticceria che risale al
1888 e che una volta vantava ghiot-
tonerie con lo stemma dei Savoia (ha
un pavimento in porfido veneziano e
dal soffitto affrescato pendono tre
lampadari di Murano).

A via Natale del Grande ¢’¢ una
drogheria torrefazione, piena di
scaffali e di barattoli, che ha 95 anni,
mentre a via Piave potete imbattervi
in uno dei primi esempi (il negozio

Le due foto mostrano gli ambienti di una
erboristeria in via di Torre Argentina. Da
notare la fedelta al severo arredo
originario, con mobili in noce scuro.

The two photos show the inside of an
herbalist's shop on the Via di Torre
Argentina. Note the austere original
decorating scheme, visible in the hardwood
furniture and a detail of the ceiling.

risale al 1914 mentre la Rinascente &
del 1920) di grande magazzino di
stoffe. Ha un nome inciso sul pavi-
mento a mosaico — “Le attrattive
della moda™ — che ricorda il roman-
70, “Au boneur des femmes”, di Zo-
la e che, insieme alle vaste vetrine, ai
lunghi banchi di vendita, agli scaffa-
li rigurgitanti di pezze colorate e ai
grandi specchi che raddoppiano illu-
soriamente lo spazio, evoca una
svolta cruciale nella storia del com-
mercio.

Quella in cui, in ritardo su altre ca-
pitali europee, la bottega si apre sul-
la strada, dal commercio al minuto si
passa a quello di massa e la vendita
da personalizzata comincia a farsi
pit veloce ed anonima. (E facile im-
maginare nelle vetrine, inquadrate in
vecchie e scolorite stigliature di no-
ce, gli addobbi stagionali, le varie
fiere o settimane del bianco e del ro-
sa). Si capisce come queste e altre
piu discrete presenze, per quanto of-
fuscate dall’invadenza dei nuovi ne-
gozi, facciano parte del patrimonio
storico e culturale della citta e preoc-
cupi la possibilita, che vengano to-
talmente annullate.

A Roma, tra 1’altro, a differenza di
Milano e Torino, e ancora di pill ri-
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E del 1873 la Cappelleria Vigano
(nelle due foto) in via Lucullo.

A Roma sono ormai pochissimi

i titolari dei negozi a carattere
familiare che proseguono la
professione dei padri.

The Vigano hat-shop on the Via
Lucullo (in the two photos) dates
from 1873. Today very few
shops in Rome are handed
down from father to son.

spetto a Parigi, dove vengono con-
servate anche se il negozio cambia
ragione sociale, sono quasi del tutto
scomparse le vecchie insegne e tar-
ghe. Tra le poche rimaste ci sono
quelle di Babington’s Tea Room (in
caratteri classici), del Caffe Greco,
che usa il neoclassico bodoniano,
dall’Enoteca Buccone, in carattere
tardo ottocentesco. Un raro esempio
di scritta in stile floreale & quella del-
la camiceria Bazzocchi, a via del
Tritone, mentre il ristorante Ranieri
adotta, ai primi del secolo, lo stile
bastoni.

Il dibattito su che cosa fare di que-
ste testimonianze di ieri ferve da
tempo ma finora senza esiti concreti
per varie ragioni. A norma della leg-
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ge 1089 del 1939 & possibile infatti
vincolare il bene materiale, ciog il
negozio e il suo arredo, ma tocca alla
Soprintendenza notificare i vincoli e
non lo fa volentieri. Sia perché non
dispone (non disponeva) di elementi
di giudizio, sia perché, non potendo
impedire i cambi di destinazione
d’uso, rischia di vincolare ambienti
che poi servono ad altri scopi o arre-
di che il nuovo proprietario puo tran-
quillamente trasferire in un retrobot-
tega o in un magazzino.

Con la campionatura di 15 negozi
d’epoca promossa dall’Ufficio spe-
ciale per il centro storico, si ¢ fatto
un passo avanti nella conoscenza del
valore di alcuni beni del passato; ora
lo stesso Ufficio intende fare un cen-

simento completo di tutti gli esercizi
commerciali classificabili come sto-
rici. “In modo che si sappia”, dice

I’arch. Bruno Cussino, direttore
dell’Ufficio, “che cosa si intende tu-
telare e perché”. E certamente utile,
ma anche cosi non si riesce ad in-
travvedere quale potra essere lo stru-
mento per una auspicata tutela “or-
ganica e completa”,

Le difficoltd nascono dai cambi di
destinazione d’uso, che hanno con-
sentito tra I'altro di dribblare la leg-
ge Mammi. Dell’argomento si sta
occupando una commissione mista,
con rappresentanti di vari uffici co-
munali, ma & anche al centro di una
iniziativa della I circoscrizione. Do-
po aver censito tutti i negozi con pitt
di venti anni di attivita esistenti sul
suo territorio (equivale a quello del
comune di Firenze), risultati 1200, si
punta ora a far si che la Regione, co-
me ha gia fatto la Regione Toscana,
approvi una legge che vincoli le sin-
gole destinazioni d’uso. S’intende in
tal modo mantenere le stesse attivita
negli stessi luoghi, disincentivando
gli sfratti e incoraggiando i patteg-
giamenti sull’entita del canone; con-
trastare quindi il passo all’avanzata
delle jeanserie, delle banche e dei fa-
st food.

Di tale legge si avvantaggerebbero
anche i negozi d’epoca, tanto pit se
su una parte di essi intervenissero
anche i vincoli della Soprintenden-
za; strada comunque questa da per-
correre con cautela perché pud en-
trare in collisione con legittime ra-



gioni economiche degli interessati.

E stato giustamente osservato che
obbligare un negozio a mantenere il
proprio look quando sono cambiati il
tipo di prodotti e le tecniche di ven-
dita puo rivelarsi controproducente e
spingere il proprietario a disfarsi,
con mezzi leciti e illeciti, di manu-
fatti ritenuti dannosi. Meglio quindi,
si dice, sostituire alla cultura del vin-
colo passivo quella del vincolo atti-
vo, basata sulla consapevolezza, da
parte della collettivita e dell’opera-
tore privato, del valore non soltanto
storico ma anche commerciale dei
negozi d’epoca — come gia dimostra-
to da numerose esperienze.

Va detto che molti negozianti
I’hanno compreso e sono gia di que-
sta idea. Se ne sono accorti gli allievi
dell’Istituto europeo del design men-
tre svolgevano la loro ricerca. “T tu-
risti entrano nel mio negozio come
in un santuario”, ama ripetere con
orgoglio Alessandro Tabacchi, affit-
tuario da oltre 30 anni della macelle-
ria Mastroddi a via di Ripetta; e ri-
corda come negli Anni Settanta,
quando era di moda svecchiare, vari
architetti volevano mettere mano an-
che al suo negozio, ma egli ne prese
uno da parte e gli chiese: “Se fosse
tuo, non lo lasceresti cosi?...”,

L’attuale gestore del bar-pasticce-

ria di via Servio Tullio sa bene che
nella sua zona, frequentata ogni
giorno da dodicimila impiegati, gli
converrebbe attrezzarsi per una ri-
storazione veloce, ma non ha 1’ani-
mo di farlo. “Se togliessi queste vec-
chie, care, scansie di rovere”, dice,
“se ne andrebbe anche una parte di
me”. Lo pensa anche Angelo Feroci,
il quale ¢ affezionatissimo al suo ne-
gozio di via della Maddalena che ha
in vetrina un grande toro di cartape-
sta, ma ¢ consapevole che ha potuto
restare 11 solo perché il negozio ¢ di
sua proprieta e perché tutti i suoi fi-
gli, e sono cinque, hanno scelto di
fare 1 macellai.

Quanti sono a Roma i proprietari di
negozi e quanti dei loro figli prose-
guono il loro mestiere? Ovviamente
pochi, e non si pud certo contare su
di loro per far valicare ai negozi d’e-
poca la soglia del Duemila. Quindi
solo invertendo I’attuale tendenza
monocentrica della citta, solo alleg-
gerendo la pressione degli abitanti
della periferia sul centro storico, si
pud sperare di frenare la moria di
vecchi negozi e impedire che altri
pezzi di citta vadano ad alimentare il
nostalgico e perdente gioco delle
memorie involontarie.

STELIO MARTINI

CENSITI PER EVITARE
CHE SCOMPAIANO

In una pubblicazione dell’ Ufficio Centrale (del Comune)
per gli interventi nel Centro Storico vengono presentati i
risultati di una ricerca sui negozi fine Ottocento (*).

RESEARCH TO SAVE
DISAPPEARING
SHOPS

A publication presents the
results of a research effort
on late 19th century stores
and shops sponsored by the
Central Office for the
preservation of the historic
downtown area.

on & casuale che proprio al-
I’interno di un ufficio che si
occupa di problemi specifici

del Centro Storico della citta di Ro-
ma sia nata I'idea di interessarsi atti-
vamente di un tema, forse minore,
ma ad esso comunque strettamente
legato.

E all’interno di un quadro strategi-
co generale, infatti, che ¢ possibile
ed importante compiere operazioni
anche parziali ed assai diversificate
fra di loro. Non ultima, quindi, quel-
la dell’acquisizione di una documen-
tazione che resti a testimonianza di

OUR PAST
INCLUDES
SHOPPING

One reads frequent complaints in
Roman newspapers over the
disappearance of period-piece shops
and stores, but there is litile basis in fact
for this concern. It should not be taken
for granted that the old “look" of a store
dating back fifty or a hundred years
must necessarily be preserved through
restoration or transformation. In order
to gain in-depth knowledge of these
remnants of the City's past, and to
gather background material for eventual
conservation efforts, the City's special
office for initiatives in the historic
downtown area carried out research on
15 period-piece stores (together with 6
modern, designer-decorated
establishments). The results were most
interesting, as it was discovered that
Rome, unlike other cities, has preserved
almost intact the original characteristics
(meaning floor-space, display windows
and lay-outs) of what were typical late
nineteenth-century establishments, such
as shops selling herbs, pharmacies,
butchers shops, hat shops, clothing
emporiums, glove stores, eic. Indeed, the
owners or tenants of these
establishments are usually quite fond of
their link to the City's past.

quelle parti della citta che, via via,
per motivi vari e non sempre con-
trollabili, vanno scomparendo.

Da qui la necessita di convogliare
forze diverse, ma operativamente di-
sponibili, per perseguire quegli o-
biettivi che possano riuscire, nel loro
insieme, a restituire dignita e valore
al centro storico di questa nostra
citta.

La consapevolezza di indagare una
parte del patrimonio culturale e sto-
rico, ancora non totalmente compro-
messo dal bisogno di inseguire la
propria immagine ed insieme 1'ur-
genza di trovare riferimenti per la
stesura di un codice di intervento fi-
nalizzato al mantenimento ed all’a-
deguamento del negozio storico, ci
ha portati ad avviare una ricerca su
questo argomento.

Il problema dei negozi d’epoca &
nato relativamente da pochi anni.

I rapidissimi cambiamenti econo-
mici e sociali hanno prodotto delle
importanti modificazioni anche nel
tessuto commerciale della citta.
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La cartoleria Calzone in via del Collegio
Romano (qui nelle tre foto) & uno dei
negozi che, pil di tutti ha conservato la
propria immagine, con l'insegna, il bancone
e le scaffalature del 1870.

The Calzone stationary store (shown in
these photos) is one of the best-preserved
example of a period-piece store, having
kept its original sign, counter and shelves,
all built in 1870.

Le nuove infrastrutture e la man-
canza di programmazione in questo
settore hanno portato indubbiamente
ad uno squilibrio nell’uso del centro
storico.

Dobbiamo comunque ricordare
che gli attuali strumenti di tutela non
permettono a questa amministrazio-
ne di inibire i processi trasformativi
d’uso del patrimonio edilizio esi-
stente.

I pochi e frammentari mezzi a di-
sposizione dell’ Amministrazione Co-
munale e la scarsissima legislazione
esistente al riguardo, hanno permesso
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fino ad oggi che i diritti dei proprieta-
ri dei locali fossero sempre preminen-
ti rispetto a quelli dei conduttori e ri-
spetto al mantenimento delle attivita
d’epoca.

Era importante percio riuscire a tro-
vare uno spazio che permettesse un
primo passo concreto per poter af-
frontare una tematica che presentava
dei risvolti normativi cosi complessi.

Da pil parti, infatti, cittadini volen-
terosi venivano, spaesati, a chiederci
se si poteva fare qualcosa per “salva-
re” quel certo negozio.

Impossibilitati, quindi, senza una
legislazione adeguata a tutelare alme-
no alcuni di questi esercizi, abbiamo
pensato, partendo anche da una ini-
ziativa simile, che risale ad alcuni an-
ni fa, dell’ Assessorato al Turismo, di
iniziare a censirli.

I risultati del censimento sono stati
raccolti in una pubblicazione che
vuole essere una testimonianza di
guanto ancora & rimaso. Una foto del-
I'attuale. Un rilievo puntuale che &
I'inizio di una schedatura che deve
continuare e si propone di restare co-
me documentazione.

Se questo lavoro fosse stato fatto
dieci o venti anni fa oggi avremmo

almeno un’analisi grafica di tanti luo-
ghi scomparsi della citta che potreb-
bero inserirsi fra una particolare sto-
ria dell’architettura interna urbana e i
ricordi, le memorie.

Riteniamo comunque che ancora e-
sistano situazioni degne di essere ri-
cordate. Perché forse & impossibile
condizionare o tentare di fermare il
naturale processo di rinnovamento
urbano, anche perché, come abbiamo
gia detto, ¢ molto difficile riuscire a
mettere a punto una normativa a ri-
guardo che non penalizzi eccessiva-
mente i proprietari e che permetta il
mantenimento di situazioni che oggi
forse non trovano piil il consenso di
un pubblico che ha mutato i suoi gusti
e le sue esigenze e quindi, di conse-
guenza le sue richieste di mercato.

E invece un dovere preciso che il
Comune ha sentito quello di dotare la
citta di una testimonianza affinché ta-
li memorie non restino solo appan-
naggio di pochi intellettuali che han-
no vissuto in prima persona i muta-
menti e quindi hanno un vivo e no-
stalgico ricordo della Roma com’era.

Questa pubblicazione si propone
quindi di documentare la consistenza
e la trasformazione spaziale degli in-

terni e gli elementi di arredo dei quin-
dici negozi presi in esame come cam-
pionatura di attivita che abbiano con-
servato fino ad oggi qualita architet-
toniche e tecniche di vendita tipiche
del secolo scorso, e sei negozi con-
temporanei, definiti “d’autore” per-
ché progettati da architetti noti e scel-
ti in base al concetto spaziale piutto-
sto che alla rispondenza a tipologie
commerciali precise.

Aspetto fondamentale di questa ri-
cerca ¢ stata la messa in atto di un
rapporto molto costruttivo tra la Pub-
blica Amministrazione ed un sogget-
to privato quale I'Istituto Europeo di
Design di Roma, che mettendo in
moto risorse ulteriori, ha permesso
I"acquisizione del materiale necessa-
rio alla pubblicazione stessa.

NORA MONTECORBOLI

(*) Negozi d’epoca: una ricerca sui luo-
ghi d’autore a Roma (ARGOS Edizio-
ni-Roma) L. 50.000 in tutte le librerie
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