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La comunicazione visiva come
formazione al progetto
di Paola Trombin

La realta che si presenta ad un giovane che vuole intraprendere la
professione del progettista grafico o designer ', & stimolante e
complessa per il continuo mutare del sistema di riferimento .
Stabilita era la parola chiave del vecchio modello
economico *, nell’'ultimo ventennio essa € sempre piu legata
alla consapevolezza che “lo sviluppo dipende non tanto dal
trovare le combinazioni ottimali delle risorse e dei fattori di
produzione dati, quanto dal suscitare e utilizzare risorse e
capacita nascoste, disperse o malamente utilizzate™*.

Le nuove tecnologie hanno fortemente trasformato negli
ultimi anni la figura del grafico. L'introduzione di nuovi
sistemi informatici ha modificato i tempi di lavorazione,
accorpando competenze e figure professionali. La tecnologia
in generale ma, sopratutto in questo settore, ha sempre
modificato il modo di lavorare, influenzando I’idea e I'uso
stesso del prodotto. Si sono modificati contesti e strumenti.
Non solo si ¢ affiancato al supporto cartaceo quello
elettronico, ma le informazioni entrano in circolazione
direttamente in reti interne ed esterne alle aziende e alle case.
La forte interconnessione tra i settori della telecomunicazione
sta producendo un ampliamento dei campi di applicazione
della grafica °. Nuovi soggetti imprenditoriali, storicamente
estranei al settore della comunicazione, si propongono con
prodotti multimediali °.

La globalizzazione dei mercati, derivata dai cambiamenti
economici-politici e dallo sviluppo delle tecnologie,
corrispondono d’altro lato, alla domanda di personalizzazione
dei prodotti e delle informazioni .

Queste trasformazioni sono avvertite dai pit come
necessarie e ineluttabili, altri le percepiscono con disagio
crescente, in relazione sopratutto alla velocita dei fenomeni.
Infine, c¢’& chi ritiene che 1’uso delle tecnologie & il miglior
modo per poter superare barriere e vincoli e accedere ad un
mercato illimitato o appartenere ad una comunita planetaria *.

Chi si occupa di formazione deve affrontare in termini
metodologici i cambiamenti, aprendo un dibattito
consapevole e di stimolo alla creazione di menti capaci di
cogliere le trasformazioni senza subirle, interagendo con
tecniche e culture diverse °. Il solo uso della tecnologia non
risolve il problema primo che ¢ quello dell’“invenzione™: cioe
la capacita di rispondere attraverso conoscenze molteplici e in
modo originale alla realta. L’interdisciplinarita appartiene non
solo ad un scelta culturale ma ad una realta che mette in
circuito, per numero ed accesso, dati e informazioni
sconosciuti e ingestibili fino ad ora. Per questo & necessario
ripensare all’ambito di espressione del visual designer, figura
capace di ideare e creare scenari ipotetici di relazioni, utilizzi
e atteggiamenti. Un ruolo propulsivo quello del comunicatore,
quale sensore delle realta e elaboratore di un intreccio e dialogo
continuo tra Tecnica ed Espressione di Cultura ed Individui.

Se “Il problema chiave della progettazione grafica (come di
qualunque progettazione nella moderna accezione del termine
design) & sempre quello della ricerca dei margini di liberta
formali nei confronti dei vincoli (non solo tecnologici, ma
anche sociali, di committenza e di utenza).” '°, i segni e i
simboli da rintracciare e proporre sono parte gia integrante di
una comunitd, come memoria visiva di patti e alleanze tra
soggetti sociali ed individui che si riconoscono in valori
comuni. Come lo ¢ la storia, intesa come menoria ed identita’
collettiva di saperi operanti nel quotidiano. In questo senso, il
passato non & piti solo un peso da dimenticare ma risorsa viva
e riconosciuta vocazione. "

La progettazione grafica per il consorzio di sei comuni della
Calabria & significativa per due motivi.

Il primo ¢ nella natura stessa del progetto: attraverso un
segno si rendono visibili gli intenti e le relazioni tra soggetti.
La seconda riguarda il contesto: le imprese umane ed
economiche sembrano, in molte zone d'Italia, non aver diritto
d'esistenza. Essere visibili vuol dire attirare l'attenzione di chi
vive di rapina.

Solo i grandi interventi, reggono “I'assalto” piu diretto, ma in
questo caso, il rapporto con il territorio non & spesso
generatore o moltiplicatore di energia.

11 progetto grafico parla attraverso saperi incrociati che
trovano nella comunicazione un punto di contatto e una
aspirazione comune: l'espressione nella visibilita di singoli e di
comunita: “... una societa che funzioni deve sviluppare
meccanismi che stabilizzino gli ideali e molti dei principi
sociali che ciascuno di noi considera personali sono in realta
memorie a lungo termine in cui le nostre culture custodiscono
quanto appreso nel corso dei secoli.” "

Con queste premesse metodologiche gli studenti del
Dipartimento di Grafica-Comunicazione Visiva, hanno
elaborato un marchio. Due le soluzioni proposte: un'elemento
circolare e uno verticale.

Al-Il sole, energia irradiante, nella forma di spirale:

“In molti simboli solari il concetto di centro viene enfatizzato
chiaramente, a conferma del significato centrale che I'astro ha
per ogni forma di vita, un'intuizione che risale ai tempi pit
remoti.” ",

A2-L'arancia, con i suoi semi, frutto tipico della piana ma
anche della pil vasta area del bacino mediterraneo: “Nonostante
la sua primitiva piccolezza, il seme & il centro di forze a carica
altissima ... Ogni seme non & che un avanzo di un determinata
specie e un talismano per la rigenerazione di questa specie.
Nella complessiva linea di sviluppo che conduce al frutto le
sezioni longitudinali sono immagini tipicamente statiche e quelle
trasversali tipicamente dinamiche. Nel caso del frutto la statica
vien meno: tutte le sezioni hanno carattere dinamico.” "



B-la colonna.

“Gli esseri umani considerano s¢ stessi come verticali,
elementi attivi in un piano dato, simbolo della vita che vi
cresce sopra. L'orizzonte e dato: il verticale deve essere fatto.
Gli essere umani mettono a confronto la propria attivita con la
passivita, e allo stesso modo una linea verticale esiste solo in
relazione a una linea orizzontale.”

I manifesti affontano il tema della partecipazione e
corresposabilita dei giovani alla vita civile e collettiva dei
comuni e I'immagine stessa della regione.

Cl1-Nella campagna rivolta agli studenti delle scuole medie
superiori, si ¢ usato un linguaggio diretto, emotivamente
coinvolgente. Nonostante si siano utilizzate immagini, dove
ironia e metafora parlano in modo sintetico, non si &
rinunciato alla complessita. Gli studenti stanno invocando
l'appartenenza ad una "grande tribu" giovanile, che cerca
riferimenti positivi e non messaggi di paura sinistra.

C2-Come rappresentare la Calabria, quale immagine dare?
Anche questo caso gli studenti hanno evitato strade gia
consumate, rispondendo in modo originale usando leggerezza
e gioco senza ricorrere ai temi usuali o retorici.

Il lavoro svolto in collaborazione con i sindaci e le comunita
locali che rappresentano, ha permesso all'lstituto Europeo di
Design di riaffermare la convinzione di un ruolo sociale e
culturale dai comunicatori, in una realta dove 1'espressione e
l'articolazione di volonta soggettive possono arricchire la vita
economica del territorio.
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