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Mentre ci apprestiamo a scrivere queste poche note, sparse e, te-
miamo, un po confuse, a “Gli Angeli” si sta concludendo una gran-
de mostra tematica sull’Immagine del Diavolo nella pubblicita, mo-
stra di manifesti, disegni, oggetti e altro che coinvolge 'intera strut-
tura, dal negozio di libri, dischi, cassette, al ristorante, bar, enoteca,
dallo spazio conferenze fino al cinema, non ancora acquisito al cen-
tro, ma preso in prestito per I’occasione, con questa iniziativa si ag-
giunge un altro tassello al lungo percorso, che iniziato ormai quasi
cinque anni fa, ha portato alla nascita di quel fenomeno complesso
e di difficile definizione che & Gli Angeli.

Centro Multimediale. Essere costretti all'interno di una definizione
¢, pensiamo, sempre sgradevole in quanto cio che cerchiamo di rea-
lizzare ci sembra pili complesso o in ogni modo “altro™ da quello
che un’etichetta, soprattutto in un periodo di mode culturali, puo si-
enificare, & per la coscienza di cid e per non cadere in maniera trop-
po pacchiana nel cliché dei creativi che si ribellano ad ogni incasel-
lamento, che in genere abbiamo supinamente accettato questa defi-
nizione ogni qualvolta, qualcuno, amico o critico, cliente o persona
professionalmente coinvolta ce I'ha appiccicata addosso. Bisogna
dire quasi sempre con I'intenzione di mettere in risalto attraverso
I'uso di questo termine la modernita dell’impresa e il senso di ele-
mento d’avanguardia che essa ha rappresentato nel suo muovere i
primi timidi passi nella citta, un’intenzione quindi tutto sommato
positiva.

C’¢ una ragione perd per cui questa etichetta ci sta particolarmente
stretta ed ¢ in diretto contatto con il concetto di moderno, che hanno
altri e che abbiamo noi, concetto che, messo in relazione con quello
di urbano, rappresenta uno dei fulcri della riflessione che ci ha por-
tato a “sognare” Gli Angeli e a cercare di realizzarlo, anche contro
corrente, per cui forse & proprio intorno alla capacita di imporre un
modello piuttosto che un altro, di non farsi cioé risucchiare dal mo-
derno strandardizzato, dalla banalizzazione dell’avanguardia, che si
gioca la possibilita per gli Angeli di non essere la brutta copia di
Towers a New York o di Vergin a Parigi.

Al concetto di multimediale ¢i sembra ormai, anche se inopinata-
mente, inequivocabilmente abbinata 1'idea di prevalenza del conte-
nitore sul contenuto, al trionfo del mezzo (il medium appunto) sul
messaggio, quasi un tributo in positivo al grido d’allarme mcluha-
niano contro la pericolosita del freddo ed ipnotizzante fascino della
televisione capace di circuire un pubblico ignaro e acritico.

Cid che conta & il contenitore, la contaminazione, I’accumulo, che
poi le singole componenti siano estremamente rozze e incomplete &
irrilevante, ci pensera I'apparato percettivo del pubblico a riempir-
le, I'importante & che ci sia cid che conta in questo momento, la
memoria non ha senso, il futuro nemmeno, sono entrambi fardelli
che rischiano di pesare troppo, non bisogna offrire assolutamente
nulla pitt di quanto sia gia preventivamente digerito, ¢ come la tele-
visione degli anni cinquanta o i cartoni animati giapponesi, lo
sguardo gira velocemente I'importante & che quando si ferma trovi
qualcosa, magari anche un’apparenza e non una sostanza, I’'impor-
tante e che trovi qualcosa e per garantire che il qualche cosa ci sia
c’e il computer, diabolico strumento di seduzione capace di coglie-
re in modo scientifico la dimensione dell’inganno.
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Ci sembra pero che gli attuali profeti del supermercato della cultura
commettano al contrario lo stesso errore prospettico del predicatore
di trent’anni fa.

Come Mc¢ Luhan confondono I'incompiutezza di un certo stadio
dell’evoluzione tecnologica (o in genere di un modello) con una ca-
ratteristica costitutiva. E qui torniamo al concetto di moderno (esal-
tato e demonizzato che sia) esso perde totalmente di significato, e
fa venir voglia di trasformarsi in tanti laudatores temporis actis, se
viene vissuto come qualcosa da leggersi come a s¢ stante senza gli
indissolubili legami con il passato e con il futuro alla luce dei quali
soltanto la modernita vale la pena di essere vissuta, e forse in que-
sto senso 1"atteggiamento migliore, nel fare qualcosa, nel sognarla o
nel progettarla & quello di non tenere per nulla conto di categorie
temporali, insomma ci sembra senza senso o addirittura sciocco fa-
re qualcosa in un certo modo perché ¢ moderno, piuttosto vale sem-
pre la pena di essere inattuali.

La citta & una struttura inattuale, ci sconvolge e ci commuove, per i
suoi angoli di passato per la profonda radice che getta nella storia
ma anche per il dialogo costante con il futuro, cid che accade nella
citta non & mai moderno. Ricordiamo il senso di totale simpatia
provato a Firenze due anni fa di fronte ad un’insegna con scritto
“Casa fondata nel 1989 che splendido modo di dialogare con il
futuro, semplice e carico di memorie, doveva diventare per noi una
metafora degli Angeli. essere nel tempo ma non nella moda fare be-
ne le cose perche le cose vanno fatte bene, il computer pud essere il
servo sciocco che elabora statistiche sul venduto perche si venda
sempre e solo il gia venduto, a noi piace pensarlo capace di conte-
nere grandi banche dati elaborando sistemi di percorso che svelino
tesori nascosti soltanto dalla miopia di chi non vuole e non sa leg-
gere. A

Il negozio quindi, soprattutto il negozio di cultura, riassume quel
ruolo di guida, di suggeritore e stimolatore della domanda che al
contrario rischia di perdere quando sceglie la strada di seguire mo-
de che vengono elaborate altrove, nelle trasmissioni televisive o
nelle riviste, luoghi di elaborazione dignitosissimi con i quali & giu-
sto che il “commercio” instauri un dialogo serrato e proficuo, ri-
spetto ai quali pud e deve riassumere quel ruolo di Democrazia del
mercato che rischia di essere ormai buono soltanto per gli editoriali
sulla trasformazione dei paesi dell’Est.

Altro che supermercato della cultura o centro multimediale, gli An-
geli & un labirinto con abissi inaspettati ed assenze incomprensibili,
pieno di errori e di mancanze, ma di presenze commoventi, perche
&, vogliamo che sia, un posto pensato e il pensiero si sa & imperfetto
ma capace di crescere, di confrontarsi, la nostra matrice culturale ¢
e resta Underground perche negarlo, il nostro sogno ¢ che questo
non voglia per forza dire essere marginali, alla fine degli anni ses-
santa i cineclub e i teatrini off hanno occupato il centro della citta
non solo in termini spaziali ma anche e soprattutto in termini di co-
municazione, allora la scommessa era quella, oggi ci sembra fonda-
mentale entrare nel mercato, condizionarne i meccanismi, sfondare
miti e tabl, sicuramente ¢ molto piu difficile e ambizioso e gli stru-
menti non possono essere quelli di allora, ma per i miracoli ci stia-
mo attrezzando in fondo siamo angeli.



