Alla galleria A.A.M. un’interessante mostra sui «Negozi d’epocan»

Le botteghe della memoria

RENATO PALLAVICINI

Em In un negozio, oggi, si
passa. Poco pitl di un acciden-
te sulla strada, di una deviazio-
ne dal percorso, un impercetti-
bile cambio di tono nel brusio
incessante della metropoli. Il
negozio, oggi, & il tempio (ma
la parola presuppone una sa-
cralitd assolutamente perdu-
ta) del veloce consumo, luogo
ove rifornirsi di merci talmente
deperibili e volatili, da farlo as-
somigliare alla stazione di ser-
vizio a cui si attinge per rifor-
nirsi di benzina.

In un negozio, un tempo, si
entrava. Come nel mondo
nuovo delle meraviglie, nel
paese dei balocchi o nella ca-
vermna di Ali Baba; e poco im-
porta se in vendita ¢ 'erano mo-
nili preziosi o quarti di bue. Cio
che contava era il ¢empor del
negozio, altro da quello della
strada, sospensione ai confini
della realta. E il lornare nella
strada, al tempo della vita, as-

sumeva quasi la responsabilita
di una scelta: se ne usciva con
la nostalgia dell'abbandono
ma, anche, con la certezza del
ritorno. Provare per credere, Si,
perché nonostante tutto, a Ro-
ma, ancora oggi, é possibile
sentrare» in uno di quei negozi.
Uno di quelli, per esempio, ca-
talogali, campionati, indagati
e felicemente esibiti dalla mo-
stra che si & aperta ieri alla Gal-
leria A.AM./Architettura Arte
Modema di Roma (via del
Vantaggio, 12, ore 17.30-20).
Negozi d'epoca. Ricerca sui
luoghi d'autore a Roma, que-
sto il titolo della mostra, nasce
dalla collaborazione tra I'Uffi-
cio speciale interventi centro
storico del Comune di Roma e
I'lstituto Europeo del Design di
Roma. Una prima e sperimen-
tale (ma gia lusinghiera, alme-
no dai lavori esposti) opera di
campionatura di alcuni esem-
plari negozi della capitale. So-
no tavole, disegni, rilievi e foto-

grafie (la ricognizione ha inte-
ressalo tre corsi dell'Istituto eu-
ropeo del Design, architettura,
grafica e fotografia) di quindi-
ci snegozi d'epocar ed un con-
fronto con sei «negozi d'auto-
re» contemporanei. Una parte
del materiale & esposta nella
galleria di via del Vantaggio,
mentre I'altra si pud centellina-
re in un percorso attraverso le
quindici botteghe, sparse per il
centro storico.

La mostra, curata da Nora
Montecorboli, Francesco Mo-
schini, Antonio Stefani, va al di
1a di un doveroso omaggio alla
memoria storica, e si pone co-
me un utile esperimento per
un auspicabile tracciamento di
una mappa completa dei ne-
gozi storici di Roma, Tra gli
esempi proposti, erboristerie e
farmacie, cartolerie e cappel-
lerie, caffé e sale da t&, brillano
per la sobrieta dell’arredo la
calda cappelleria Radiconcini
in via del Corso e, a conlrasto,
I'algida macelleria di Angelo

Feroci in via della Maddalena.
Ma che dire dell'altra macelle-
ria di Annibale Mastroddi o
dell'enoteca Buccone, ambe-
due a via Ripetta? Solo alcuni
esempi di un gusto raffinato,
quanto oculatamente funzio-
nale, di un'idea di spazi che,
come scrive Francesco Mo-
schini nel bel catalogo edito
da Argos, «destinati allo scam-
bio, sembrano tuttavia ostina-
tamente volersi softrarre al
mercator e che snon offrono
volgarmente le proprie merci,
bensi le trasformano in inof-
fensivi oggetti d'affezioner.

Come sbuchi neri» nella ga-
lassia confusa della metropoli,
questi snegozi d'epocar altira-
no su di sé qualungue oggetto,
cosa o persona si trovi a passa-
re di li. E una volla fagocitati
dalla loro densa qualita, ci siri-
tova dall'altra parte del tempo,
in una luminosa e cristallina
stanza della memoria, come
I'eroe spaziale di 2001 Odissea
nello spazio.




