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ari per il troppo parlare di
nuovi media digitali. ma al-
cune aziende sembrano
aver riscoperto il piacere e
la tradizione dell’editoria
vecchia maniera. Eccone
tre diversi esempi.

«In principio era il Prodot-

to». (Peliti Associati). ¢ il frutto
Llcll'i'zé'm collaborazione fra
Procter & Gamble e Istituto Euro-
peo di Design. i cui studenti hanno
osservato. studiato e reinventato,
attraverso codici diversi da quelli
meramente pubblicitari. i prodotti
della multinazionale. I testi sono
curati da Alessandro Mendini,
Francesco Moschini ed Emanuele
Pirella.
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Ne «I Segni della Luce». (Lupetti
Editore), Giorgio Antonelli. respon-
sabile relazioni esterne Osram. per-
corre un affascinante viaggio nella
storia della pubblicitd «della Juce»
fra I’ Art Nouveau e gli Anni Quaran-
ta: di questo periodo vengono propo-
ste splendide immagini inedite, note
di grafica, di costume e di tecnica,
storice di marchi ¢ aziende come Edi-
son, Osram, Philips e Siemens.

«Limmagine», di Francesco Al-
beroni. ¢ uno sguardo d’insieme
agli ultimi dieci anni di comunica-
zione IP. Ideato da Gian Marco Bra-
gadin, titolare di Promarco Adverti-
sing, il volume ricorda testualmente
e iconograficamente campagne.
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