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Roma, via Alcamo 11
Tel. 06/7024025
Fax 06/7024041

Il concorso Nuovi Talenti presenta al pubblico

i neodiplomati del IV anno del Dipartimento

di Design del Gioiello, attraverso una rassegna
espositiva dei loro lavori ed il conferimento,

da parte di una commissione di addetti esterni,
di un riconoscimento.

La mostra permette ai giovani neodiplomati

di misurarsi con le realta di mercato, esponendo
progetti e prototipi espressamente realizzati.
Questa XI edizione del Premio propone

le personali riletture degli allievi del tema

NEL SEGNO DI HOFFMANN: rifmo alternato
attraverso la proposizione di collezioni di oreficeria,

gioielleria ed oggettistica, liberamente ispirate

al ritmo astratto-geometrizzante del Déco.

Direttore scientifico e culturale
prof. arch. Francesco Moschini
Vicedirettore

arch. Emanuele De Dominicis
Responsabile didattico

arch. Antonello Cuccu

Scuola di Moda

Dipartimento di Design del Gioiello
Coordinamento

Gioia Capolei, dott.ssa Anna Fiorelli
Fotografie

Federico Scindelli

Progetto grafico

Yael Braha

L'Istitute Europeo di Design di Roma ringrazia
per la gentile partecipazione e collaborazione

Associazione Orafa Romana
Il Presidente dell’Associazione Orafa Romana,
dott. Errr_;_anno Rocchi

Confedorafi
Il Presidente della Confedorafi,
dott. Emanuele de Giovanni

Federazione Dettaglianti Orafi
La giuria del concorso

| Docenti del Design del Gioiello che hanno
svolto il ruolo di relatori nelle Tesi
i designer Gioia Capolei, Silli Pica, Carlo Sambati

| Docenti del progetto Penna
I'arch. Massimo Zucchi
assistente: Alessandra Cencioni

La Docente di Storia dell'Ornamento
dott.ssa Anna Fiorelli

La Docente di Modellismo

Paola Ranfi

| Docenti di lllustrazione

Barbara Brocchi, Massimo Pucci

Il Dipartimento di Fotografia
dell'Istituto Europeo di Design

Per la grafica
Yael Braha

LA SCOPERTA DI UNA REALTA INVISIBILE

La cultura cha ha generato il segno di Joseph Hoffmann
a cura di Francesco Moschini e Antonello Cuccu

C'e stato un momento dove Cultura d'Avanquardia e Cultura Popolare

si sono congiunte, a cavallo fra XIX e XX secolo, dando origine
all'espressione astratto-geometrizzante del Déco.

Fiaba, Psicoanalisi, Ballo, Dodecafonia, Relativita spazio/tempo, hanno
provocato questa unione rilanciando valori come “liberta” e “infinito"”
e immettendoli nella finitezza produttiva industriale. Lontano
dall'attuale debordante cultura dell'immateriale, cio ha spostato la
ricerca su ambiti incorporei, indefinibili, onirici, mnemonici, istintuali,
arcaici, primitivi, simbolici, ritmici, legando la positiva e inconfutabile
razionalita del progetto contemporaneo alla Natura, attraverso un mai
reciso cordone ombelicale.

Attraverso questo canale rientravano nel progetto elementi non
direttamente tangibili, invisibili, ma di una forza tale da mettere in crisi
la scientificita della programmazione progettuale tutta concentrata
sull'indagine razionale.

Nel primo manifesto della Secessione viennese, disegnato da Gustav
Klimt, si vede il nuovo artista-eroe nei panni di un soldato greco che
sconfigge il Minotauro, essere per meta bestia e per meta umano; cio
avviene sotto la vigile presenza di Athena, protettrice della pace che
genera le arti e la cultura.

Il recupero di una condizione razionale e nuova che gettava luce su “un
passato” o, meglio, sull'arco dello sviluppo umano prima oscuro, diviene
da adesso in poi campo di indagine in un gioco di disvelamenti: & questo
I'emozionante e ricco scenario operativo degli artisti Déco viennesi e di
Joseph Hoffmann. Essi, attraverso i caratteri del sentire popolare, piu
libero, non accademico, avevano trovato le prime chiavi “magiche" per

interpretare e comprendere le dinamiche vitali applicate ai vari ambiti
dell'esistenza, in un progetto di revisione che prevedeva l'intervento
sull'abito e sulle stoviglie, sull'accessorio e sul mobile, sull'architettura
e sulla grafica, sull'illustrazione. Con I'apporto di altre discipline, tutto
sembra ora essere rivelato da una luce nuova, “corpo” e “anima”,
bianco e nero, si sono congiunti in un ritmo binario e incalzante da
macchinario industriale, ripetitivo, dove un lato & il prodotto industriale
mentre I'altro & il sogno fiabesco ancora vivo nella cultura popolare.
Cio ha significato I'innesto della qualita poetica nella produzione di massa.
Il Déco, frutto della pervasivita del mercato industriale e massificato,
punta decisamente alla piu larga divulgazione possibile, direzionando
I'attenzione degli artisti, da ora, dichiaratamente progettisti.

La cosiddetta cultura popolare - cosi definita per differenza con quella
propugnata da gruppi intellettuali ristretti, I'avanquardia del pensiero
che elabora le dinamiche sociali - esprime un carattere culturale ampio,
spesso sottovalutato e associato alla poverta di contenuti, alla
superstizione, alla vuotaggine dei media, all'improvvisazione
artigianale, al folklore, all'irrazionale, al retro, alla volgarita pacchiana.
Nella sua accezione pil profonda la cultura popolare, in quanto
espressione di una classe debole, porta in sé paure, incertezze,
risposte insolute. Essa mantiene un forte legame con Madre Natura, con
I'animismo materico, con il Mito, con la Divinita, con il forte senso
religioso, con il sogno e la speranza di mondi ultraterreni. In quanto
espressione di umana debolezza la cultura popolare & quella pil vicina
all'arte ed alla poesia, ambiti che non esprimono certezza alcuna, a
differenza del positivismo mercantile.

La cultura popolare sembra oggi pesantemente schiacciata e penalizzata
dalla cultura programmata del progetto e della produzione, dove al
contrario & impensabile la shavatura tecnica ed il “fatto a mano".

A dispetto di tutto perd la cultura popolare esprime la quotidianita
della maggioranza degli individui. Come mai?



LISTITUTO EUROPEO DI DESIGN DI ROMA

Tra le quattro sedi italiane dell'lstituto Europeo di Design quella di Roma

ha immesso nella sua didattica i caratteri di questa citta, i suoi mille musei,
altrettanti “archivi della memoria"”, proposti come una complessa e strerminata
biblioteca. Roma & uno straordinario luogo fisico da analizzare nell‘insostituibile

e qui naturale rapporto della consultazione diretta. E dalla cultura come somma

di esperienze che nasce |'idea progettuale, disciplinata e sostenuta dagli strumenti
e dalle tecniche.

| corsi della sede IED di Roma fanno riferimento a tre Scuole: Comunicazione
visiva, Moda, Design.

La scuola di Comunicazione visiva forma professionisti nei settori dei Beni Culturali
storico-artistici, Computergrafica e Comunicazione muntimediale, Fotografia,
Fumetto, Grafica, illustrazione.

La scuola di Moda forma professionisti nel campo del Design del Gioiello e della Moda.
La scuola di Design forma progettisti nel campo delle Arti Decorative, Architettura
dei Giardini, Architettura d'Interni, Arredamento, Design del Prodotto, Scenografia.

IL DIPARTIFENTO DI DESIGN DEL GIOIELLO

All'interno della Scuola di Moda, il dipartimento di Design del Gioiello propone
un percorso didattico triennale, di conoscenze tecniche, storiche, compositive
ed economiche supportate da attivita culturali come incontri con professionisti
e mostre che permettono agli studenti di avere una panoramica il pil possibile
esauriente dei modi espressivi e delle trasformazioni culturali e tecniche

del settore. Agli allievi viene fornita una vasta gamma significativa deqli ambiti
di settore: oreficeria per uomo e per donna, gioielleria, bigiotteria, ornamenti
ed accessori per il corpo e di scena, oggettistica, ambiti studiati attraverso
I'analisi dei “generi” con I'imprescindibile supporto delle tecniche

di rappresentazione e di laboratorio. Gli allievi sono sequiti nel rapporto

con committenze esterne e partecipano a concorsi e esposizioni.

IL PROGET TO TUTORING

Gia attivato nel 1995 quale progetto trasversale dell'ultimo anno del Corso

di Design del Gioiello, il Progetto Tutoring si caratterizza per I'introduzione
all'interno della didattica della figura di un tutor -imprenditore, permettendo
agli allievi un maturo confronto con le realta produttive e colmare in tal modo,
almeno in parte, quel divario fra teoria/pratica scolastiche e dinamiche reali, che
gli allievi affrontano solo al momento di un loro ingresso in ambito professionale.
Hanno aderito al Progetto Tutoring 1996/97:

Biaro (Arezzo) per
Alessandra Arci: progetto per una linea di oreficeria

Dragoni Gioielli (Arezzo) per
Pedro S. Moscoso Cordero: progetto per una linea di oreficeria

Franchi Fausto Maria (Roma) per
Giada Caruso: progetto per una linea di argenteria

Gioielleria Petochi (Roma) per
Benedetta Moschini: progetto per una linea di argenteria

Rocchi s.r.l. (Roma) per
Consuelo Oliva: progetto per una linea di gioielleria




CONSUELO OLIVA
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