La campagna pubblicitaria che Modigliani ha chiesto di
elaborare agli allievi dell'lstituto Europeo di Design di
Roma per comunicare alla citta la sua rinnovata pre-
senza, prevedeva due momenti di comunicazione; il
primo, quello dell'attesa, aveva come scopo quello di
creare un'aspettativa; il secondo, quello della conferma,
voleva invece segnalare una presenza. Per questo
motivo le immagini riprodotte su questo piccolo pieghe-
vole sono duplici; una obbligata e ragionata selezione
delle numerose proposte elaborate dagli studenti dei
Dipartimenti di Grafica, lllustrazione, Fotografia e
Computergrafica, che hanno tentato di interpretare le
ragioni di una richiesta nella liberta tematica ed espres-
siva delle dinamiche di un diverso modo di interpretare
il messaggio pubblicitario.
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