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La mostra dei lavori del Corso di Archigrafia vuole documentare i "prodotti* di una scommessa: far
incontrare due linguaggi, architettura e grafica. Questo azzardo pud consentire l'individuazione di
un vocabolario comune per la "scrittura” di un racconto progettuale "a quattro mani"? Pur con esiti
molto differenti i lavori esposti testimoniano i risultati di questo incontro. L'architettura della
comunicazione ¢ la ricerca delle potenzialita espressive della forma e dello spazio e del loro utilizzo
applicato ad un oggetto architettonico finalizzato alla comunicazione, anzi, alla comunicazione del
messaggio pubblicitario: questa, in sintesi, la tesi del Corso. Strettamente correlato al Corso di
Immagine Coordinata, il Corso di Archigrafia si & proposto di estendere il concetto di corporate
identity alla progettazione del manufatto architettonico destinato ad ospitare I'azienda stessa. Gli
studi per I'immagine coordinata dell'azienda di origine nordica IKEA, elaborati dal Corso di Grafica nel
precedente Anno Accademico, hanno fornito la base documentaria per un ipotetico concorso alla
progettazione della prevista sede romana, per questa azienda attualmente insediata nella citta di
Milano (realta dove lo scorso anno gli allievi dei IV di Grafica 'hanno visitata ed analizzata). Ipotetica &
stata anche la localizzazione progettuale della quale ¢ stata indicata, come unico dato significativo, la
collocazione a ridosso delle grandi arterie di accesso alla citta, nello scenario periferico romano che si
affaccia sul Grande Raccordo Anulare. L'area @ caratterizzata dalla compresenza di una moltitudine di
piccole e medie realta produttive e commerciali, pil © meno sparse su di un territorio che non & pit
campagna ma non riesce ad essere cittad. Definite sommariamente le esigenze funzionali dello
spazio da progettare si & proceduto all'individuazione di alcuni "temi" e delle rispettive "aree
problematiche" allo scopo di definire un "campo" nel quale costruire Iipotesi progettuale. Le
potenzialita della forma quale veicolo di comunicazione sono state differentemente indagate
privilegiando in ciascun progetto alcuni particolari aspetti del problema. Ogni progetto muove da
considerazioni specificatamente riferibili allimmagine IKEA, da considerazioni relative a fenomeni di
tipo percettivo (la leggibilita del segno percepito a grande velocita, la variazione continua del punto
di vista), al portato simbolico della memoria e della storia (la grande forza immaginifica dell'oggetto
straniato, I'acquedotto romano, Iimpianto basilicale), senza trascurare riferimenti alla natura e al
paesaggio. Materiali, forme e colori diventano le note di una composizione che utilizza tecniche e
linguaggi della grafica e dell'architettura pervenendo all'individuazione di alcune coppie oppositive
capaci di mettere in tensione gli elementi del progetto: pieno-vuoto, opaco-trasparente, diritto-
inclinato, regolare-irregolare, stabile-instabile, rigido-morbido, rettilineo-sinuoso, retto-acuto,
simmetrico-asimmetrico, naturale-artificiale, sopra-sotto, quadrato-cerchio: alcune di esse sono
riscontrabili nel testo di questi progetti.



