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(...) In questa occasione gli studenti hanno fatto ricorso direttamen-

te agli altri linguaggi convenzionali, ai significati di altri codici. Li
hanno assunti come generali, li hanno contaminati: poi li hanno uti-
lizzati per rappresentare il prodotto nel mondo. Il consenso verso la
marca & conseguito con strumenti solitamente dedicati ad altro.
Non vi & quasi traccia delle figure retoriche della pubblicita.

(...) I prodotti sono usati e riusati con tale confidenza, con una tale
sorridente giocosita da rendere il loro territorio di marca un luogo
al quale tendere, per divertirsi insieme.

Emanuele Pirella

(...) Un’operazione del genere dove un’importante multinazionale
chiede ad una scuola di operare sull’immaginario indotto dal largo
consumo dei propri prodotti per una reinvenzione dello stesso,
pone la questione della “modificazione™ (ovvero del movimento) di
fronte a un qualcosa considerato “immodificabile”, quale puo esse-
re I'immagine del prodotto stesso.

Alessandro Mendini

Le citazioni di Emanuele Pirella, Alessandro Mendini e Francesco Moschini sono tratte dal volume
In principio era il prodotto edito da Peliti Associati

(...) L'eclettismo dei riferimenti non va nella direzione di una facile
casualita di raccolta, ma piuttosto indica le molteplici direzioni di
sviluppo che si possono seguire quando ad essere indagato ¢ quel
difficile ed affascinante limite che divide la realtd dalla sua inter-
pretazione. L’individuazione di questo confine, dove la comunica-
zione assume il ruolo d’intermediario tra I'oggetto reale e I'oggetto
rappresentato, diventa il punto di partenza per una ricerca che crea
tanti nuovi piccoli nuclei di possibilitd, che nascondono ognuno
un’attesa ed un’aspettativa unica.

Francesco Moschini
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